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زاری نیمار و هندوانه عجیب
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گریه‌های نیمار سوژه شد

نیمار که چند وقت قبل حین بازی برای برزیل 
مصدوم شد، این روزها مشغول ماساژدرمانی و 
فیزیوتراپی است اما حین یکی از جلسات درمانی 
گریه‌های بلندش سوژه فضای مجازی شده است.
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حرکت لایه‌های یخ

شیکاگو شهری است که به زمستان‌هایش معروف 
است، مردم شهر زمستان را دوست دارند و شهر 
با تزیینات کریسمسی حال وهوای متفاوتی پیدا 
می‌کند. در این بین کلیپ جالبی از حرکت‌های 

لایه‌های یخ در این شهر منتشر شده است.
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هندوانه‌اش واقعیه یا کیکه؟

یلدا مبارک، هرچند پزشکان توصیه می‌کنند 
یلدا هندوانه نخورید، اما اگر هندوانه قاچ شده 
گرفتید بد نیست به این روش واقعی بودن 

رنگش را تست کنید.

 z بــررســی‌هــای آمـــاری نشان مــی‌دهــد نسل
ــزار  یا همان دهــه هشتادی‌ها حــدود ۱۵۰ه
را تشکیل  اقتصاد  تقاضای  از  میلیاردتومان 

می‌دهند.
بــا تــوجــه بــه اثـــرگـــذاری آن‌هـــا بــر تصمیمات 
خــانــواده، ایــن سهم می‌تواند به ۸۰۰ هزار 
میلیاردتومان هم برسد. با این حال برندهای 
ایرانی در سبد خرید این نسل جایی نــدارد و 
آن‌هــا بیشتر به ســراغ کالاهای جهان‌شمول 
می‌روند. هفته نامه »تجارت فردا« در جدیدترین 
شماره خود به اقتصاد نسل z پرداخته است که 

در ادامه بخش‌هایی از آن را مرور می‌کنیم.

اثر 150 همتی نسل z براقتصاد   ▪
نسل z که به متولدان اواخــر دهــه ۷۰ و دهه 
۸۰ اطلاق می‌شود به دلایل مختلف فرهنگی، 
اجتماعی و اقتصادی با نسل‌های قبل بسیار 
تفاوت دارد؛ به گونه‌ای که می‌توانیم از آن به 
عنوان گسست و شکاف نسلی یاد کنیم. یکی از 
نکات مهم درباره این نسل، رفتارهای اقتصادی و 
اثر آن‌ها روی اقتصاد کشور است. نسل z در ایران 
فصل جدیدی را از لحاظ اقتصادی، سیاسی 
و فرهنگی رقم زدنــد. یکی از مهم‌ترین مسائل 
دربــاره این نسل، بررسی رفتارهای اقتصادی 
آن‌ها و اثرشان بر اقتصاد کشور است. به گفته 
رضا نویدی، تحلیلگر بــازار، این نسل مستقیم 
بر ۱۵۰هزار میلیارد تومان تقاضا در اقتصاد اثر 
مستقیم می‌گذارد. این در حالی است که ارزش 
بــازار صنعت بیمه در ایــران ۱۳۰هــزار میلیارد 
تومان است. نسل z علاوه بر اثرگذاری مستقیم، 
به طور غیرمستقیم هم روی رفتار و جابه‌جایی 
سرمایه‌ها اثرگذار است؛ به‌طوری که این نسل 
تاثیر را  در تصمیم‌گیری خانواده‌ها بیشترین 
ــرآورد ما این است  می‌گذارد. به‌همین دلیل ب
که ارزش تاثیرگذاری نسل z روی تقاضای کل 
اقتصاد شاید از ۸۰۰ هزار میلیارد تومان بیشتر 

باشد.

▪   z نکاتی درباره رفتار نسل
نویدی تاکید می‌کند درباره رفتار خرید نسل 
 z باید چند نکته را مورد توجه قرار داد؛ نسل z

به اعتبار برند بسیار توجه می‌کند. این نسل، 
چون به داده‌ها و اطلاعات دسترسی آسان‌تری 
ــا چه بسا اطلاعات  دارد، بر مبنای آن داده‌ه
استانداردتری به دست می‌آورد و انتخاب‌های 
ــد. بــه اعتقاد این  صحیح‌تری انــجــام مــی ده
تحلیلگر، در چنین شرایطی، نیوبرندها شانس 
بیشتری برای جذب نیازهای نسل z دارند. 
نسل قبل به دنبال برترین، اولین و معروف‌ترین 
توجه  برندها  سابقه  به  بیشتر  و  بــود  برندها 
می‌کرد، اما برای نسل z مسئله سابقه برند یا 
برترین و معروف‌ترین، بیشتر نقش دافعه دارد 
و چندان جذاب نیست. به طور مثال، در بحث 
خرید آنلاین یک سوم خریدها برای نسل z است 
 ،z و این در حالی است که برای نسل قبل از نسل

این میزان کمتر از 5 درصد است.

ارتباط نسلz با رسانه‌ها   ▪
سوی  از  که  می‌کند  تاکید  همچنین  نویدی 
دیگر تلویزیون به‌عنوان یکی از قدرتمندترین 
رسانه‌ها تنها ۱۲درصد مصرف رسانه‌ای نسل 
ــت. دربـــاره رسانه‌های چاپی، مصرف  z  اس
رسانه‌ای این نسل بسیار پایین است و کمتر از 
5 درصد از این نسل روزنامه یا مجله می‌خرند 
یا می‌خوانند. در واقــع رسانه‌های چاپی در 
اهداف مصرف رسانه ای نسل z نیست. رادیو 
هم رسانه مرجع این نسل نیست. در واقع بیش 
از ۳۰ درصد مصرف رسانه‌ای یا به نوعی جریان 
اصلی مصرف رسانه‌ای این نسل، شبکه‌های 

اجتماعی با اولویت اینستاگرام است.

▪   z موفقیت برندها، شرط استقبال نسل
مریم زارعیان، دکترای جامعه شناسی، اعتقاد 
دارد افــراد ایــن نسل به برندهایی رو آورنــد 
ممکن  می‌گوید:  او  ــت.  اس جهان‌شمول  که 
است این پرسش شکل گیرد که چرا برندهای 
ــورد استقبال و توجه  داخــلــی مــا همچنان م
برندها  بــه   z نسل  توجه  نیستند؟  نسل  ایــن 
رابطه مستقیمی با موفقیت آن برندها دارد. 
بنگاه‌هایی که برند موفق دارند و به‌نوعی برند 
ملی‌شان موفق است، بیشتر مورد توجه نسل 
z هستند. در بسیاری از کشورها، دولــت ها 

بیشتر دنبال این تصویرسازی‌اند که کشوری 
باثبات و با رفاه بالا به نظر آیند؛ بنابراین ما هم 
اگر می‌خواهیم محصولات داخلی‌مان مورد 
توجه نسل z قرار گیرد، باید از نظر ملی برند 

موفقی باشیم.

▪   z ریشه‌های جاماندگی تولید ملی از نسل
سجاد نوری زاد، بنیان‌گذار نکس لوکس، نیز در 
این باره تاکید می‌کند که در ایران برند مطلوبی 
برای نسل z وجود ندارد، چراکه نسل  z  همگن 
و همسو با دنیا به پیش می‌رود. سرعت و شتاب 
نسل z از کارآفرینان و سیاست‌گذاران ما بسیار 
جلوتر است. نسل z در کشور ما فقط مشاهده‌گر 
تحولات جهانی نیست و قطعا دوست دارد در 
این تحولات نقش داشته باشد. متولدان این 
نسل با همتاهای خود در دیگر کشورها، در 
خیلی زمینه‌ها اشتراک نظر دارند. شبیه هم 
گوش  موسیقی  هم  شبیه  می‌پوشند،  لباس 
می‌کنند و مثل هم خوش می‌گذرانند. در عوض 
بنگاه‌های ما به دلایل مختلف مثل اینترنت، 
نیروی کار و... شرایط مناسبی ندارند. برای 
همین برند خوبی که کالای باکیفیت جهانی 

تولید کند، برای نسل z شکل نمی‌ گیرد.

خطر رونق قاچاق در غفلت سیاست‌گذار   ▪
به طور کلی آنچه درباره این نسل باید بدانیم 
این است که به هرشکل ممکن، نیازهای خود 
را تامین می‌کند. در تلگرام دنبال کفش و 
کتانی خود می‌گردد، در اینستاگرام پوشاک 
مــوردنــیــاز خــود را تهیه می‌کند و نیازهای 
فرهنگی خود را در یوتیوب می‌بیند. از سوی 
دیگر نسل موسوم به دهه هشتادی‌ها آن قدر 
نسل اثرگذاری هستند که مطلوبیت‌هایشان، 
باعث رونق برخی کسب وکارها شده و برخی 
کسب وکارها را از رونق انداخته است. به طور 
مثال ایــن نسل باعث رونــق کافه‌ها و فست 
فودها شده اســت. اگر سیاستگذار به درک 
درستی از نیازها و مطلوبیت های این نسل 
سیاست‌گذاری  آن‌هــا  بــا  متناسب  و  نرسد 
نکند، بازار قاچاق را رونق می‌بخشد و اقتصاد 

غیررسمی را بزرگ می‌کند.

جوانانی که به نسل زِد معروف شدند می‌توانند اثری 
تا 800 هزار میلیارد تومانی بر تقاضای کل در اقتصاد 
ایران داشته باشند و نکته مهم این است که برندهای 

تولیدی داخل مورد توجه‌شان نیست

 خرید به سبک 
z نسل

# هشتگ

 گپ 20 دقیقه‌ای محققان 
با یک نهنگ

موسسه پژوهشی »ستی« که در زمینه پیدا کردن هوش فرا زمینی فعال است، موفق شد با کمک 
اصوات ضبط شده از چند نهنگ، اولین مکالمه انسان با این موجود را برقرار کند، آزمایشی که 

می‌تواند دستاوردهای زیادی در برقراری ارتباط با بیگانگان فضایی داشته باشد

انجام  مدعی  آمریکایی   دانشمندان 
یک مکالمه ۲۰ دقیقه‌ای با یک نهنگ 
آلاسکا  شرقی  جنوب  در  گوژپشت 
شده‌اند. محققان مؤسسه تحقیقاتی 
»ستی« که کارش جست‌وجو برای یافتن 
هوش فرا زمینی است یک نهنگ ماده 
۳۸ ساله به نام »توئین« با آن‌ها صحبت 
کــرده اســت. ایــن نهنگ به اصــوات از 
پیش ضبط شــده‌ای از نهنگ‌ها پاسخ 
داده بــود. به گفته ایــن دانشمندان، 
این نخستین مورد از برقراری ارتباط 
مــیــان انــســان‌هــا و نهنگ‌ها بــه زبــان 
خــود آن‌هــاســت. محققان می‌گویند 
این مکالمه می‌تواند راه را برای تعامل 
بــا بیگانگان در آیــنــده هــمــوار ســازد؛ 
موضوع جذابی که در ادامه بیشتر به 

آن می‌پردازیم.   

 اولین مکالمه به زبان نهنگ‌ها   ▪
به گــزارش »روزیاتو« به نقل از »دیلی میل« 
محققان مؤسسه SETI در این پژوهش به امید 
ساخت »فیلترهای هوشمند« برای کمک به 
یافتن حیات بیگانه، به مطالعه بر روی نحوه 
برقراری ارتباط میان نهنگ‌ها پرداختند. 
دانشمندان از طریق بلندگوهایی زیرآبی، 
نوعی اصوات خوشامدگویی پخش کردند. 
بعد از پخش این صدا در آب، نهنگی که توئین 
نام داشت به قایق محققان نزدیک شد و با 
صــدای خوشامدگویی خــودش به آن پاسخ 
داد. دانشمندان پی بردند توئین فرکانس 
صدای خود را در پاسخ به صدای پخش شده 
توسط دانشمندان تغییر می‌داد. به گفته دکتر 
برندا مک کوون، پژوهشگر دانشگاه کالیفرنیا 
و محقق ارشد این پژوهش، این تقلید رفتار 
توئین نشان می‌دهد که این نهنگ وارد یک 
مکالمه تعاملی با صدای از پیش ضبط شده 
ــوون می‌گوید: »ما  ــود. دکتر مــک ک شــده ب
معتقدیم که این اولین نمونه از چنین تعاملی 
میان انسان و نهنگ‌های گوژپشت به زبان 

خود این نهنگ‌هاست«.

 هدف از این آزمایش چه بود؟   ▪
ــا نه  ب امـــا هـــدف نــهــایــی محققان صحبت 
حیات  از  عجیب‌تری  شکل  بلکه  نهنگ‌ها، 
اســـت. هــمــان‌طــور کــه بــرخــی محققان به 
قاره قطب جنوب به چشم جایگزینی برای 
ــاره مریخ و دیگر محیط‌های  تحقیقات درب
فرازمینی نگاه می‌کنند؛ محققان مؤسسه 
SETI هم به دنبال یافتن جایگزین‌هایی بر 
روی کره زمین برای پژوهش دربــاره هوش 
فــرا زمینی هستند. از آن‌جــا که موجودات 
بیگانه‌ای در دسترس قرار نــدارد، محققان 
امیدوارند که بتوانند از نهنگ‌ها به منظور 
بــرای ارتباط  دستیابی به استراتژی‌هایی 
نهنگ‌های  و  کنند  اســتــفــاده  غیرانسانی 
گوژپشت جایگزین‌های خوبی برای این هدف 
هستند که دلیلش  هوش بسیار بــالای این 
موجودات و قدرت برقراری ارتباط‌شان است.

موسسه ستی به دنبال چیست؟   ▪
مغز بسیار بــزرگ ایــن نهنگ‌ها بخش‌های 
بــزرگــی بـــرای پـــردازش اطــاعــاتــی صوتی 
دارد و آبی بودن محیط آن‌ها امکان انتشار 
فراهم  را  دور  مسافت‌های  تــا  سیگنال‌ها 
می‌کند. این بدان معنی است که با پی بردن 
بــه نحوه کسب اطــاعــات از طریق صــدای 
نهنگ‌ها، دانشمندان ممکن است یک روز 
بتوانند برقراری ارتباط با موجودات بیگانه را 
عملی کنند. مؤسسه SETI پیش‌تر با بررسی 
سیگنال‌های رادیویی رسیده به زمین، برای 
ــرده بود.  یافتن حیات فــرا زمینی تــاش ک
تئوری مطرح شده این است که ممکن است 
یک تمدن بیگانه  فوق پیشرفته به برقراری 
ارتباط با دیگر سیارات علاقه‌مند شود و به این 
ترتیب اطلاعاتی را از طریق پالس‌های انرژی 
بالا ارسال کند. با این حال، از آن‌جا که هیچ 
راهی برای فهمیدن نحوه برقراری ارتباط 
 SETI موجودات بیگانه وجود ندارد، مؤسسه
تمرکز خود را بر روی ایجاد ابزارهایی برای 
باقی  از  هوشمند  سیگنال‌های  تشخیص 

صداهای پیش زمینه و مداوم در فضاست.


